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global alliance of media abroad

GAMA INTERNATIONAL to zarejestrowana
PROSTA SPOIKA AKCYJINA, NIP 5252914966,
do ktorej przystepuja jako akcjonariusze
kanatly telewizyjne, przedsiebiorcy i eksperci
zwigzani z mediami.

POLONICO OTT Distribution, ZDROWA TV,
COMPARIC TV, Anna Popek - dziennikarka,
Anira Wojan - przedsicbiorca i1 ekspert
medialny, Jerzy Jednorowski - producent
I dystrybutor filmmowy.
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Reprezentujemy kanaty telewizyjne
nadawane w technologii streamingu -
POLONICO TV, COMPARIC TV,
ZDROWA TV,, a wkroétce takze
WEB3.0 TVi DOMATOR TV.

Oglada nas co najmniej 1 milion
unikalnych widzéw miesiecznie.

Najwazniejszym kanatem naszej
dystrybucji jest Apka POLONICO.
Jestesmy takze retransmitowani na
www.polonico.tv oraz na polonijnych
portalach na catym swiecie.

To nie wszystko.

Reprezentujemy wiele liczacych sie
polskojezycznych mediéw na swiecie.
Polskie portale i stacje radiowe skupiaja
miliony odbiorcéw na 5 kontynentach.

Poza Polska mieszka obecnie 21 miionéw
Polakéw - 35% catej populacji.

Z tej liczby okoto 5 milionéw jest w statym,
biezagcym kontakcie z krajem ojczystyr i,
posiada tu bliskie rodziny, nieruchr m s¢é_i .
biznesy, stale podrézujac mied~>y " ¢’sb 4 .
wybranymi osrodkami _v.i-.
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SPOTY TV - CENY STOCKOWE W
MODUtLACH KWARTALNYCH

BANERY REKLAMOWE NA
5 KONTYNENTACH

SEM
SPOTY RADIOWE W POLSCE, UK,
USA , KANADZIE | AUSTRALII
B DISPLAY
POP UP | REKLAMA PUSH = WIDEO
LOKOWANIE PRODUKTOW - ’ POZOSTALE

KONKURSY SZYTE NA MIARE

PROGRAMY BRANDINGOWE -

Udziat klas mediow &%
OPTYMALNE KOSZTY PRODUKCII TV :

w rynku reklamowym
po czterech kwartatach
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Viewers global alliance of media abroad
Total Vie Max. Concurrent \ To | es Vi A Time
1026 962 748453 569 60,617 00:06: 01
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May 09 May 18 May 23 May 30 Jun 05 Jun 13
Devices
Device Views Total Views Unigue Views Tatal Minutes Avg. Watch Time
F Mobile 88.4% 907,242 683,077 2471 00:03:05
F Desktop 10.8% 111,372 57637 57712 00:06:15
* Tablet 0.8% 8184 7.581 1n 00:00: 35
F Connected TV 0.0% 86 80 414 00:18:02
* Others & Bots 0.0% 78 78 7 00:00: 36
& Mobile @& Desklop Tablet Ottt
Locations Download CSV
Country EViews. Total Views Unigue Views Total Minutes Avg. Watch Time
F United Kingdom 69.6% 715,015 493,385 34,068 00:05:49
¥ Poland 22.1% 227273 185,789 17,260 00:07:25
* lreland 2.8% 28,983 23,842 2419 00:18:03
b Germany 1La4% 14,357 12,017 254 00:02:26
¥ United States 0.6% 6468 5,672 2,612 00:06:18
e — T 06
* Poland 2% 227.273 185,789 17.260 00:07:25
¥ Mazowieckie 4.1% 42,351 35613 2078 00:06: 37 '
* Slaskie 2.8% 28,662 23,340 1201 00:04: 44 /
* Dolnoslaskie 2.0% 20,855 17,325 1245 00:06:17
¥ Malopolskie 20% 20.571 16.159 2120 00:05: 47
0,6% 0,
b 1,7% F Wielkopalskie L% 17570 14.486 534 00:03: 08
¥ Pomorskie 15% 15562 12871 548 00 :06: 47
* Lodzkie 12% 12,317 9,959 658 00 :04:57
» Hujawsko-pomorskie L1% 11.438 9.380 514 00:08:25
* Podkarpackie 1.0% 9,760 7763 2,055 00:08:33
¥ Zachodniopomorskie 0.9% 9,391 7676 480 00:05: 16

K



GLOBAL ALLIANCE OF

MEDIA ABROAD

Comparic.pl

Ruch (miesiecznie)

Uzytkownicy 660 000
Odstony 2200000

Dodatkowe parametry
Wspétczynnik odrzucen 22%

Sredni czas trwania sesji 1 min 58 sek

global alliance of media abroad

Comparic24.tv

Wyswietlenia/unikalni ogladajacy (miesiecznie)

YouTube

Player
tacznie

350 000 100 000
980 000 40000
1330 000 140 000

Sredni czas ogladania

Uiytkownicy w podziale na typ urzadzenia (%)

Desktop
25%

_Tablety
2%

per wyswietlenie 11 minut
per unikalny ogladajacy 139 minut
TV Tablety
1% 2%

Wiek czytelnika/widza (%)

15
10
8- 1=
%%

Wick crytelnika  18-24  25-34  35-44  45-54  55-64 65+

w

wiek widza 18-24
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Wedlug danych Publicis Group wartosc
rynku reklamowego w Polsce w 2021 r.
przekroczyia historyczng wielkosc 10,5 mid
zi, co oznacza wzrost o 16,2%. Wydatki
reklamowe w internecie zwickszyly sie w
ub.r. o 21,8 proc. do 4,49 mid zi, a ich udziat
w catym polskim rynku reklamowym wzrost
Zz 40,8 do 42,7. Wzrosly wydatki na
wszystkie formy reklamy internetowej -
najmocniej na wideo (21 proc. udziatu),
nieco stabiej na reklame w
wyszukiwarkach (27,85). Koszty reklam
w internecie mobilnym zwiekszyly sie o
27,2%, a ich udziatl - z 40,5 do 42,4%.

WARTOSC POLSKIEGO RYNKU
REKLAMY VIDEO

W INTERNECIE w 2021 ro
wyniosta 1 MILIARD Z+O /

7/
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GAMA International wchodzi na
rynek jako CZWARTY BROKER
REKLAMY - obok Polsat Media,

TVN i TVP ze specjalizacja
stelewizja streamingowa i media
polskojezyczne na swiecie”,
oferujgc W PELNI
ZAUTOMATYZOWANA,
INTELIGENTNA PLATFORME
PLANOWANIA, ZAKUPU |
ROZLICZANIA KAMPANII
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W swiecie mediow cyfrowych (dawniej znanych
jako elektroniczne) modele tworzenia, publikacji i
dystrybucji tresci Znacznie wyprzedzaja
technologicznie i programistycznie proces
sprzedazy powierzchni/czasu reklamowego.
Podczas gdy samo tworzenie i publikowanie
mediow jest juz w znacznym stopniu ,pokryte”
gesta siecig globalnego oprogramowania, a
urzadzeniatechniczne z miesigca na miesigc coraz
lepiej adaptujg te mozliwosci IT, proces
dystrybucji i monetaryzacji Tresci wcigz pozostaje
wyzwaniem, przede wszystkim z perspektywy
technologicznej. Choc¢ wydaje sie to zaskakujgce -
do dzis zamowienie 1 reklamy graficznej, spotu
radiowego czy telewizyjnego angazuje srednio nie
mniej niz...8 0sob.
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Dla Wydawcow Tresci — portali, stacji
radiowych i kanatow telewizyjnych -
zarowno internetowych jak i analogowych,
bez wzgledu na wielkosc, oferujgc sprzedaz
cennikowag i aukcyjng formatow
reklamowych poza nosnikami Google.

Dla Agencji i Domow  Mediowych
dokonujacych planowania i zakupow
jednostkowych, hurtowych (stock) i
aukcyjnych czasu i przestrzeni reklamowej
poza nosnikami Google.

Dla Klientow Indywidualnych realizujgcych
kierunkowe kampanie wiasne poza
nosnikami Google.
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Platforma GAMA ADS automatyzuje procesy
sprzedazy i zakupu powierzchni i czasu
reklamowego.

t3czy funkcjonalnosc kreacji (model: canva)
z ecommerce i aukcjami (model:allegro).

Jako globalny supermarket reklamy po raz
pierwszy w historii umozliwia dotarcie do
polskojezycznych mediow na calym swiecie poza
Google

GAMA ADS oferuje rozliczenia wielowalutowe fiat
oraz globalny token rozliczeniowy POLONICO.
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